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山东省酒业高质量发展行动方案
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为深入贯彻落实省委、省政府决策部署，进一步提升鲁酒产业竞争力，加快实现高质量发展，结合我省实际，制定本方案。
一、总体要求
（一）指导思想。坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，完整、准确、全面贯彻新发展理念，主动服务和融入新发展格局，准确把握酒业发展新阶段、新趋势，以白酒产业为核心，以啤酒、葡萄酒、地方新特酒为支撑，聚力实施白酒振兴崛起、啤酒巩固提升、葡萄酒增效提质、特色酒树强培优、产业融合增进、产业人才引育、绿色低碳转型“七大行动”，全面提升鲁酒产业核心竞争力和高质量发展水平，为加快推进新型工业化提供有力支撑。
（二）主要目标。培育一批具有较高知名度和竞争力的龙头企业和强势品牌，建成全国重要的优质酒生产、研发基地、酒文化基地，构建起“品质优良、品类丰富、品牌强大、集聚发展”的鲁酒产业发展体系。
——产业规模进一步壮大。力争到2025年，全省规模以上酒的制造业营业收入突破650亿元，培育1家营业收入超350亿元的领航企业，2家营业收入超50亿元的龙头企业，6家营业收入20亿元以上的骨干企业，10家左右具有较强增长潜力的成长型企业，白酒企业盈利水平稳步提升，啤酒、葡萄酒产量保持领先地位，产业总规模居全国前列。
——创新能力进一步提升。产学研合作广泛深入，新产品新技术研发能力全面提升，形成一批国内领先的技术标准和创新品类。力争到2025年，建成省级技术创新中心1家、工程研究中心3家、瞪羚企业6家。
——品牌优势进一步凸显。充分挖掘齐鲁文化、产区特色和独特酿造工艺，打造面向全国市场差异化竞争的鲁酒竞争新优势，培育3个国际知名品牌，5个以上具有全国影响力的知名品牌，10个左右具有区域特色的优势品牌，“齐鲁美酒”市场占有率和品牌美誉度持续提升。
——产业生态进一步优化。依托产业基础和重点企业，辐射带动周边区域优化布局，打造集原料种植、酒类酿造、检验检测、产品设计、酒类包装、品牌推广、文化旅游等于一体的鲁酒全产业链条，构建起协作配套、协同发展的产业体系。
二、重点任务
（一）实施白酒振兴崛起行动，跻身国内行业第一梯队
1.塑强白酒品牌。深度发掘山东白酒独特生态环境、技艺传承和文化底蕴，讲好“好品山东有好酒”品牌故事，树立鲁酒品质自信、品牌自信、文化自信。全力塑造“芝香核心产区”“北派酱香主要产区”“中国白酒低度浓香产区”名片，推动山东白酒由“产区名酒”向“名酒产区”跨越。鼓励企业设计推出经典系列、年份系列产品，创新宣传策略，推出充分体现地域文化、产品特色的形象广告，扩大品牌影响力。加大鲁酒品牌整体推介力度，常态化组织开展“鲁酒全国行”“芝香价值峰会”“鲁酒进名企”等系列活动，力争在芝香、北派酱香、低度浓香等特色优势领域分别培育1-2家具有全国影响力的知名白酒品牌，提升山东白酒市场占有率、品牌影响力、产品美誉度。支持省内外主流媒体与重点白酒企业建立品牌宣传、产品推介等方面的战略合作关系，强化营销传播氛围。（责任单位：省工业和信息化厅、省商务厅、省市场监管局、大众报业集团、山东广播电视台）
2.提升产品品质。鼓励企业实施智能化技术改造，将传统酿造工艺与科技创新相结合，推行精细化标准化生产，保障酒质稳定，实现“同线同标同质”。充分发挥中国芝麻香白酒研究院、微生物联合实验室、微生物资源菌种库、国井、古贝春院士工作站等科研平台作用，推进白酒健康因子、白酒风味因子、酿造功能微生物挖掘与应用、制曲技术等基础理论和关键共性技术研究，力争在白酒品质、香气、口感等方面持续突破。鼓励白酒企业建设规模化、标准化原粮基地，提升源头品质。支持建设洞藏基地、窖藏基地，强化基酒储藏管理。引导企业构建先进质量管理体系和产品检测体系，提高品质管理能力。支持企业联合有关行业协会，围绕在国内具有领先优势的芝香、北派酱香、低度浓香、创新香型白酒，组建产学研合作创新联盟或创新中心，主导或参与制定国家、行业、地方、团体等标准，用标准化支撑品质优化升级。（责任单位：省工业和信息化厅、省农业农村厅、省市场监管局）
3.树牢香型优势。发挥山东白酒“一创一新一优”特色优势，大力开发、生产和销售适合本地需求的香型品种，重点支持芝香、北派酱香、低度浓香等加速发展，鼓励兼香、泉香、鲁雅香、琅琊香、荷香等创新香型错位发展。支持企业顺应消费升级需求，发展优势特色香型的定制酒、封藏酒、酒庄酒等，开发适合不同消费群体和场景需求的功能白酒、系列白酒，提升产品精准供给水平。集中优势资源实施“大单品”战略，扩大景芝芝香真年份、国井国20、云门酱酒国标G1、古贝元1983、百脉泉齐鲁壹号等高端产品影响力，巩固提升100-300元价格区间中档白酒市场，开发一批100元以下大众消费产品，构建“高端牵引、中端支撑、平价补位”的差别化产品供给格局。（责任单位：省工业和信息化厅、省商务厅）
4.拓展销售区域。支持酒企发挥“本乡本土”“地缘优势”，明确客户定位、产品定位，做细做实本地市场。鼓励有条件的企业改变“地产地销”现状，建立覆盖全省的产品销售网络，积极拓展县级和农村下沉市场；在重点城市建立体验馆，通过自酿、自调、封坛、定制、品鉴等进行消费培育，提高省外市场占有率；抢抓“一带一路”建设机遇，利用跨境电商平台开拓国外市场，推动鲁酒走出国门、走向世界。鼓励企业聚焦大型活动、会议会展、商业峰会等，组织开展会议营销、体验营销活动，发力培育重点消费群体。加快销售和服务体系“数字化”建设，建立客户数据库，构建工厂、经销商、终端用户一体化体系，做到精准营销服务。（责任单位：省工业和信息化厅、省商务厅）
（二）实施啤酒巩固提升行动，夯实产业首位先导优势
5.加快产品结构升级。以产品创新引领消费升级，依托啤酒生物发酵工程国家重点实验室，加强酵母菌种改造和性能优化、风味调控技术、酿造关键技术等基础领域研究和原始创新，持续提升产品品质。鼓励龙头企业聚焦听装啤酒、精酿啤酒、特色啤酒等领域，构建多品牌、立体化产品体系，加大“一世传奇、百年鸿运、百年之旅”等百年系列营销宣传力度，加速布局中高端市场。顺应啤酒市场消费个性化、多元化趋势，通过精准营销、潮流设计等方式，提升产品附加值；积极拓展小酒馆、精酿酒馆等新业态，培育新消费群体。（责任单位：省工业和信息化厅、省商务厅）
6.壮大产业发展格局。鼓励龙头企业实施倍增计划，推动高端特色啤酒重点项目加快建设，构建集原料、生产、装备、包装、冷链物流等于一体的全链条发展布局。支持国内头部啤酒企业在省内投资兴业，优化产能布局、推动产业升级。大力发展综合性、“沉浸式”精酿啤酒主题旅游新业态，办好青岛国际啤酒节、中国国际啤酒挑战赛等活动，持续提升山东啤酒海内外影响力，将青岛打造为“全球啤酒第一城”。（责任单位：省工业和信息化厅、省发展改革委、省商务厅、省文化和旅游厅）
（三）实施葡萄酒增效提质行动，扩大国际市场影响力
7.打造核心产区品牌。加大对烟台市“中国葡萄酒之都”、亚洲唯一“国际葡萄·葡萄酒城”等城市名片宣传力度，深入挖掘当地葡萄酒历史和文化内涵，打造特色鲜明的葡萄酒核心产区品牌形象。充分利用高层会晤、高端峰会、重大赛事等时机，开展高层高端的葡萄酒文化推广、产区推介、产品展示等活动，塑造全球顶级葡萄酒产区品牌。依托龙头企业，在国内主要葡萄酒消费城市设立产区葡萄酒推广中心、产区葡萄酒品鉴中心，打造“产区品牌+企业品牌”协同发力的发展模式。加强葡萄酒地理标志产品保护，推广葡萄酒地理标志证明商标。（责任单位：省工业和信息化厅、省商务厅、省市场监管局）
8.培育新消费群体。支持企业采用工业设计植入、跨产业融合发展等方式，深挖葡萄酒文化属性、地域属性、健康属性，优化产品包装、功能、定制服务，打造一批老百姓消费得起、性价比高的葡萄酒产品，引导大众消费，培育消费热点。鼓励葡萄酒企业（酒庄）与旅游、文化、服务、康养等产业融合发展，打造一批有特色、有品位、有市场的精品酒庄，加大龙谕、可雅白兰地等高端单品的培育和营销力度，鼓励企业参加国际知名博览会、盲品赛，扩大国际市场影响力和销售份额。（责任单位：省工业和信息化厅、省商务厅、省文化和旅游厅）
（四）实施特色酒树强培优行动，构建多元化产品供给体系
9.加强品类创新。坚持“年轻、时尚、养生”发展方向，引导企业聚焦新消费场景，通过产品技术创新、设计理念创新等方式，把传统技艺和地域文化、生活方式、社会认同紧密结合，积极拓展特色酒市场，加快开发海参肽、阿胶等功能性黄酒，三鞭酒、灵芝酒等高端高质保健酒品类，培育中高端消费需求。依托我省水果种植、农产品精深加工技术等基础优势，积极拓展椹果酒、石榴酒、露酒、树莓酒、枣酒等细分领域，培育丰富多元的酒类产品体系，打造消费新格局。（责任单位：省工业和信息化厅、省农业农村厅）
10.推广特色招牌。抓住“即墨黄酒”列入国家地理标志产品保护名录有利契机，深入挖掘黄酒历史渊源和文化底蕴，通过电子商务、主播带货、社群营销、云游酒企等新业态，积极传播品牌文化和传统酿造技艺，擦亮“黄酒北宗”金字招牌。加大健康饮酒、药食同源等宣传力度，打造保健酒领域高端引领品牌。开展沉浸式体验营销模式，以建设品鉴店、专卖店为突破口，加强与特色餐饮等消费场景结合，加强品牌推广落地。（责任单位：省工业和信息化厅、省商务厅）
（五）实施产业融合增进行动，推动多业态互动协同发展
11.提升数字赋能水平。推动新一代信息技术与传统酿造技术深度融合，加快酿酒生产线、酒庄、储藏平台和供应链智慧化改造，全面提升工艺流程、生产装备、质量追溯等方面的信息技术集成应用水平，推行精细化标准化生产。加快白酒老熟勾调自动化等工艺建设，大力推广青岛啤酒“灯塔工厂”、国井“制造云”、古贝春数字化车间、景芝云商、云门智能酿造、景阳冈“智慧酒庄”等先进制造管理模式，加快数字化、智能化转型步伐。对符合省技术改造设备奖补条件的项目，建设改造过程中生产、检测、研发设备和配套软硬件系统的购置费用及知识产权、科技成果的购置费用，按照不超过10%的比例给予支持，单户企业最高500万元。（责任单位：省工业和信息化厅）
12.推动酒旅产业融合。持续探索酒业消费新场景，推动鲁酒产业与齐鲁文化、旅游康养、鲁菜融合发展。支持名优酒企深挖文化资源，建设酒文化博物馆、酒文化产业园、特色小镇和精品酒庄。大力发展集“酿造参观、产品品鉴、文化体验、餐饮娱乐”等为一体的工业旅游，支持国井酒文化生态博览园、景芝酒之城景区、景阳冈酒文化旅游景区等酒文化主题景区品质提升，打造一批旅游精品线路。大力开发以鲁酒文化为主题的旅游商品和纪念品，在机场、高铁站、商业中心、旅游景区、高星级饭店等旅游消费场所设立品牌展示展销示范点、旗舰店和鲁酒文化体验店，宣传销售山东特色名优酒品。引导支持酒企积极申报国家、省工业旅游示范点（基地）和非物质文化遗产。（责任单位：省文化和旅游厅、省工业和信息化厅、省交通运输厅、省商务厅）
（六）实施产业人才引育行动，筑牢良性循环基础支撑
13.强化专业人才引进。大力开展“招才引智”，广泛吸引国内外酿造、管理、营销等领域高端人才、顶尖团队来山东发展。鼓励有条件的企业建立对外合作产业园区，以国内外知名酒企和领军人才为方向，加大招引力度，扩充自身实力。鼓励通过“人才飞地”模式，在国内白酒知名产区建立科技研发、成果转化、技术转移、职工培育等服务平台，为新技术新工艺新产品引进吸收、转型升级等提供支撑。（责任单位：省工业和信息化厅、省人力资源社会保障厅）
14.加强短缺人才培育。充分利用齐鲁工业大学（山东省科学院）等省内高等院校和科研院所人才资源，探索建立校企人才与技术对接交流机制，促进高校人才资源和科研成果加快向鲁酒企业转化。将鲁酒企业家纳入山东省企业家培训重点，组织开展高端对标学习和精准化专业培训，提升经营管理能力。鼓励专业人才积极申报中国酿酒大师、国家级白酒评委等，满足鲁酒发展人才需求。（责任单位：省教育厅、省工业和信息化厅、省人力资源社会保障厅）
（七）实施绿色低碳转型行动，树立高质量发展示范标杆
15.大力发展绿色制造。推行清洁生产，鼓励企业采用新材料、新工艺，降低物耗、能耗、水耗，推动酒业发展向绿色低碳模式转变，按照用地集约化、原料无害化、生产洁净化、废物资源化、能源低碳化要求，引导企业加强绿色制造标准化建设，符合条件的，优先纳入山东省绿色制造项目库，培育建设一批国家、省级绿色工厂及绿色供应链管理企业。（责任单位：省工业和信息化厅、省发展改革委、省生态环境厅）
16.加强资源循环利用。支持企业应用物联网、大数据和云计算等信息技术，全面推行循环生产方式，加强余热回收利用，推广应用清洁能源，不断优化用能结构。加强酿酒废弃酒糟、曲草、窖泥等固废综合利用，加强企业生产用水和废水循环利用，加强酒类过度包装治理，鼓励包装物回收利用，提高资源利用率。（责任单位：省工业和信息化厅、省发展改革委、省生态环境厅、省市场监管局）
三、保障措施
（一）加强组织领导。建立鲁酒产业高质量发展协调推进工作机制，省有关部门结合自身职能，认真谋划思路举措，细化工作措施，加大支持力度，形成工作合力。相关市、县（市、区）要进一步完善工作机制，制定政策措施，确保重点任务落实到位。对酒业高质量发展作出突出贡献的，优先纳入以省委、省政府名义通报表扬100个在食品产业高质量发展工作方面表现突出的集体和个人。（责任部门：省工业和信息化厅牵头，省有关部门按职责分工负责）
（二）强化要素保障。细化落实《工业经济高质量发展要素资源保障十条措施》，统筹用地、环境、融资、科技、人才等方面要素资源，凝聚工作合力。建立“鲁酒名企”融资白名单，及时向银行等金融机构推荐。鼓励成立酒业发展联盟或产业集团，推动鲁酒产业加力提速高质量发展。支持骨干企业、科研院所建设国家级和省级工业设计中心、国家级和省级产业计量测试中心、省级工程研究中心、省级技术创新中心、质量基础设施“一站式”服务平台。支持企业设立齐鲁工匠创新工作室，中国酿酒大师、齐鲁首席技师工作室。支持企业申报中国质量奖、国家质量标杆企业。（责任单位：省工业和信息化厅、省发展改革委、省科技厅、省人力资源社会保障厅、省市场监管局、山东省总工会）
（三）提升服务效能。建立常态化工作制度，采取实地调研、现场办公、部门会商等方式，靠上跟进、协调解决鲁酒企业（项目）困难问题，确保产业发展实效。每年至少组织骨干酒企集中参加两次大型展会，设立鲁酒主题形象展区，打造“齐鲁美酒”公共品牌。充分发挥省白酒协会、省啤酒工业协会、省葡萄与葡萄酒协会、省生物发酵产业协会等社会组织的作用，开展行业质量检评、第三方评价、职业技能培训和质量品评等工作，促进行业自律发展。（责任部门：省工业和信息化厅、省有关部门、有关行业协会）
（四）优化营商环境。严格规范酒类流通市场秩序，联合开展市场规范整顿专项活动，加大对假冒伪劣和商标侵权白酒产品的查处和惩处力度，保护企业知识产权。发挥行业协会、新闻媒体、专业机构等社会组织的监督作用，建立联防联控机制，形成公平有序的竞争环境。（责任单位：省市场监管局、有关行业协会、媒体等）
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